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LES PROBLEMES
POUR VENDRE EN

Plus personne ne voit les Ads

L'attention est devenue rare. Se démarquer releve plus du
miracle que de la véritable compétence ou de la qualité.

Tout le monde a la compétence
marketing

Tout le monde sait faire du bon contenu, n'importe qui peut
avoir acces aux outils, au savoir et a la stratégie.

La concurrence est trop forte

Tout le monde utilise et paie déja des Ads, se démarquer
colte chaque jour de plus en plus cher.



I | es canaux privés d'acquisition

S'adresser a sa cible uniquement dans un espace
ou elle ne peut étre distraite par rien d’autre que
vous et votre produit.

LES ‘ La recommandation

Un produit recommandeé, c'est un produit a moitié

acheté. L'affiliation est un concept qui, depuis
longtemps, a fait ses preuves sur tous les marchés.

W Les privileges pour le client

Trois incitations majeures a I'acquisition :

- L'avantage (gagner/payer un produit moins cher).

- L'urgence (Une chaine a une date de début et de fin, elle ne
dure qu'un temps défini par le vendeur).

- L’exclusivité (La recommandation d'une personne a une autre
via un lien privé).




Une chalne de partage est une suite de liens web

LE co N CEPT disposant d'un article/produit a vendre.

Si un utilisateur 1 souhaite acheter, il doit le
recommander a un utilisateur 2, et ainsi de suite.

A §

ACHETEUR 1 ACHETEUR 2 ACHETEUR 3




COMMENT CA MARCHE ?

L’acheteur 1 sauvegarde son paiement et partage le produit avec un acheteur 2.

L'acheteur 2 sauvegarde alors son paiement qui VALIDE AUTOMATIQUEMENT le paiement de I'acheteur 1.
Donc I'acheteur 1 peut OBTENIR son produit.

Si I'acheteur 2 souhaite a son tour acheter le produit, il devra le partager avec un acheteur 3.

L’acheteur 3 sauvegardera son paiement, validant ainsi celui de I'acheteur 2.
etc...
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Reserver une place moins
chere en festival ?
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LE MARCHE

®,
2 Milliards 12 Milliards 15-20%

d’acheteurs en ligne de dollars par an pour le du revenu des grandes
(10-15% de croissance par an) marché du marketing par entreprises est basé sur
affiliation I'affiliation




. Meta Channel
< 3 Broadcast « 202.3K members

Meta Channel

zuck created this broadcast channel

2 ®

Invite link See details

11:45 AM

2uick named the channal Meta Channegl =

Hey everyone! We're starting to roll out
Instagram channels -- a new broadcast
chat feature. I'm starting this channel to
share news and updates on all the
products and tech we're building at
Meta. This will be the place | share Meta
product news first.

W . @ 228k

Channels supports text, images, polls,
reactions, etc, and soon will support
collabs with guest appearances, AMAS
and more.

VW . W 188K

Semua

LAHYPE

Paling aktif Baru

% Olivia Rodrigo &

63rb pengikut

MLB &
70rb pengikut

Billboard £
42rb pengikut

Mark Zuckerberg &
57rb pengikut

David GUETTA &
53rb pengikut

Netflix &
54rb pengikut

Diljit Dosanjh &

38rb pengikut

WhatsApp &

Populer

De plus en plus de réseaux sociaux proposent des
solutions de canaux privés qui sont utilisés par les
marques, les clubs, les personnalités, etc.

Ces canaux sont un franc succes et permettent de creer
une proximite avec les utilisateurs/followers ainsi que
d'offrir des exclusivités.

Des applications comme Instagram, Telegram,
WhatsApp ou méme encore X (Twitter) ont décidé,
ces deux dernieres années, de se développer vers la
privatisation du contenu.



Notre cible est le vendeur en ligne de
demain, notre modele s'adapte a

différents domaines/marchés.

Les festivals, événements
culturels, causes associatives,
rassemblements et
communautés.

L'ensemble des sites/acteurs
de la vente en ligne, produits
comme services, indépendants
comme grands groupes.




NOTRE BUSINESS MODEL

Un business model principal sera appliqué sur une commission basée sur le pourcentage de chiffre d'affaires réalisé par une
chaine de partage. D'autres business models, comme des options premium, pourront étre utilisés par la suite afin de créer des
chaines de partage avec un nombre illimité de participants/acheteurs, personnalisation, etc.

% Ventes

Mise en place d'un %
sur le CA réalisé par une
chalne de partage.



L'EQUIPE

Louis LO FARO  Nicolas CHOQUET Juliette LO FARO
CEO CTO CMO




PLAN Notre ambition est de lever progressivement

STRATEGIQUE des fonds sur 3 années afin de croitre sur des

objectifs préecis de produits/services vendus

FUTUR dans les chaines de partage.

2025 2026  _

1ER FINANCEMENT 2EME FINANCEMENT 3EME FINANCEMENT
300K € 1,5M € 4AM €

GOAL : 10 000 PRODUITS VENDUS GOAL : 100 000 PRODUITS VENDUS GOAL : 1M PRODUITS VENDUS




CONTACTEZ-NOUS

+336521392 13
hello@daftlink.com

www.daftlink.com




